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【例題 】 イヤリティ シ ア

あなたは、ノルバスクのプロマネになりました。重要攻略先
の病院Aについて調査しています。

病院Aでは、高血圧患者10人のうち、ブロプレス、ノルバスク、

アーチストを処方された患者数は下記の表のようになってい
ました。

医薬品名 処方されていた人数

　ブロプレス 7
　ノルバスク 5
ア チスト 3

さらに調べると、ノルバスクを処方された患者5人のうち、3人
は現在までずーっとノルバスクのみを処方されており、2人

　アーチスト 3

は過去にブロプレスを処方されていたということを突き止め
ました。なお、5人のうち、過去にアーチストを処方されてい
た患者はいませんでした。

この時 病院Aでは ノルバスクのロイヤリティ（忠誠度）は高この時、病院Aでは、ノルバスクのロイヤリティ（忠誠度）は高
いといえるでしょうか？


